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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国啤酒市场趋势分析及投资前景调研报告》介绍了啤酒行

业相关概述、中国啤酒产业运行环境、分析了中国啤酒行业的现状、中国啤酒行业竞争格局

、对中国啤酒行业做了重点企业经营状况分析及中国啤酒产业发展前景与投资预测。您若想

对啤酒产业有个系统的了解或者想投资啤酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。     啤酒

是人类最古老的酒精饮料，是水和茶之后世界上消耗量排名第三的饮料。啤酒于二十世纪初

传入中国，属外来酒种。啤酒是根据英语Beer译成中文&ldquo;啤&rdquo;，称其为&ldquo;啤

酒&rdquo;，沿用至今。啤酒以大麦芽﹑酒花﹑水为主要原料﹐经酵母发酵作用酿制而成的饱

含二氧化碳的低酒精度酒。

      我国啤酒业，确有一些骄人之面，但在认真分析我国啤酒业市场结构、竞争水平等情形后

，给人的感觉并不乐观。我国虽然已是啤酒生产大国，但却并没达到啤酒强国水平，要实现

由啤酒生产大国到强国的质的转变，还需要认真正视并解决当前啤酒业存在的一系列不合理

的现象、问题。其次，我国啤酒行业由于长期疯狂地兼并、收购，大规模地重复建设，扩充

产能，加剧了市场的无序竞争，欺行霸市的垄断行为日趋盛行，加上国外资本的介入，整个

行业陷入了垄断泥潭。中国啤酒业如果不能正视这些问题，不但啤酒强国的梦想不能实现，

就连啤酒大国的地位也难以保全。

    据博思数据发布的《2017-2022年中国啤酒市场趋势分析及投资前景调研报告》表明：2016

年我国啤酒产量达4506.4万千升，累计下降0.1%。         指标   2016年12月   2016年11月   2016年10

月   2016年9月   2016年8月   2016年7月       啤酒产量_当期值(万千升)   274.2   252.9   300.6   409.6  

517.2   507.9       啤酒产量_累计值(万千升)   4506.4   4244.6   3985.3   3685.3   3275   2759.6       啤酒产

量_同比增长(%)   15.2   1.6   0.9   4.9   4.2   -0.8       啤酒产量_累计增长(%)   -0.1   -1.1   -1.4   -1.7  

-2.3   -3.5     
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